
STANJE IN UKREPI
T E A M S  S E S T A N E K ,  C O V I D - 1 9 ,  1 5 . 4 . 2 0 2 0



Stan je  na  dan  2 4 .  apr i l  2 0 2 0



EKONOMSKA SLIKA IN NAPOVEDI



Nihan ja  v  tur izmu bodo  iz raz i te j ša  od  
nihan j  GDP

V i r :  T o u r i s m E c o n o m i c : E u r o p e a T o u r i s m :  L o s s e s &  P o t e n t i a l R e b o u n d ,  2 . 4 . 2 0 2 0



Kriza  bo  pr izade la  vrh  tur i s t i čne  
sezone

V i r :  T o u r i s m E c o n o m i c : E u r o p e a T o u r i s m :  L o s s e s &  P o t e n t i a l R e b o u n d ,  2 . 4 . 2 0 2 0



Opci je  scenar i j ev  g lede  na  do lž ino  
t ra jan ja  ukrepov

V i r :  T o u r i s m E c o n o m i c : E u r o p e a T o u r i s m :  L o s s e s &  P o t e n t i a l R e b o u n d ,  2 . 4 . 2 0 2 0



Izpos tav l j eno s t  kr iz i  g lede  na  obseg  
glavne  sezone

V i r :  T o u r m i s &  T o u r i s m E c o n o m i c s
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Smernice  WHO (14 .4 .2020 )

Nadzor nad širjenjem virusa;

Zaznavanje, testiranje, izoliranje, 

identificiranje okužb;

Nadzor nad tveganjem vnosa okužb iz tujine;

Svari pred prezgodnjim rahljanjem ukrepov.



ANALIZA IN NAPOVEDI 
SLOVENIJA



Pr ihodi  in  prenoč i tve  domač ih  gos tov  v  
zadn j ih  15  l e t ih

V i r :  S U R S
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Delež  pr ihodov  in  prenoč i tev  domač ih  
gostov  po  mesec ih

V i r :  S U R S ,  S T O
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PRIHODI PADEC GLEDE NA 2019

DOMAČI -22%

TUJI -69%

SKUPAJ -57%

PRIHODI PADEC GLEDE NA 2019

DOMAČI -22%

TUJI -81%

SKUPAJ -66%

PRENOČITVE PADEC GLEDE NA 2019

DOMAČI -18%

TUJI -67%

SKUPAJ -54%

PRENOČITVE PADEC GLEDE NA 2019

DOMAČI -18%

TUJI -80%

SKUPAJ -63%

Dva scenar i j a  rea l izac i j e  tur i s t i čnega  
prometa  v  S loveni j i  v  2020  ( S T O ,  1 4 . 4 . 2 0 2 0 )

S P R O S T I T E V  P O T O V A N J  
P O L E T I  ( 5 4  - 5 7 % )

S P R O S T I T E V  P O T O V A N J  
J E S E N I  ( 6 3 - 6 6 % )

POMEN DOMAČEGA GOSTA TUDI V 2021 IN 2022



UKREPI STO



K a j  o s t a n e  e n a k o

ZGODBA SLOVENIJE, znamka ifeelsLOVEnia
Zelena butična dest.za 5* (individualna) doživetja

Ključni produkti: Outdoor, Zdravilišča, Kongresni tur. 
Tema: Gastronomija

Načela:
1.Zeleno

2.Digitalno
3.Personalizirano

4.Inovativno
5.Povezano



K a j  s e  s p r e m e n i

TRGI: 
Poudarek BLIŽNJI TUJI TRGI + Slovenija

KLJUČNO:
Kako zagotoviti zaupanje turistov? 

Kako prilagoditi ponudbo & procese?
Enotno komuniciranje na vseh nivojih.

TERMIN KOMUNIKACIJE:
v prvi polovici ohranjati stik s trgom in se pripraviti na zagon turizma po 
epidemiji (webinarji na bližnjih trgih, DM), v drugi polovici spremenjena 

dinamika, trgi,..digitalne kampanje

ORODJA:
Poudarek spletne predstavitve, digitalna komunikacija

SPODBUDE ZA STALNE GOSTE ??
Spodbude za oblikovanje doživetij višje dodane vrednosti  (interpretacija, 

vodena doživetja, gastronomska doživetja…)



1 )  N a d g r a d n j a  r a z p i s o v  z a  

s o f i n a n i r a n j e p r o m o c i j e  z a  p o d j e t j a ,  

d e s t i n a c i j e ,  a g e n c i j e

2 )  U v e d b a  w e b i n a r j e v k o t  

a l t e r n a t i v n e g a  o r o d j a  k l a s i č n i m  

p o s l o v n i m  d o g o d k o m  v  

ž i v o ( a p r i l / m a j ) ,  j e s e n i  d o g o d k i

3 )  D i g i t a l n a  k o m u n i k a c i j a  

# S t a y H o m e ,  # T r a v e l T o m o r r o w v  p r v i  

p o l o v i c i  l e t a ,  k o m u n i c i r a n j e  # M y W a y

v  d r u g i  p o l o v i c i  l e t a  z a  c i l j n e  

s k u p i n e  n a  b l i ž n j i h  t r g i h

4 )  P r i p r a v a  k o m u n . a k t i v n o s t i z a  

d o m a č i  t r g  v  s o d e l o v a n j u  s  S T G ,  

d e s t i n a c i j a m i ,  m e d i j i  i n  i n s t i t u c i j a m i

Ukrepi  STO



5 ) A n a l i z e ,  s p r e m l j a n j e  t r e n d o v ,  

o b l i k o v a n j e  n a p o v e d i ,  r e d n o  

o b v e š č a n j e  j a v n o s t i

6 ) I z o b r a ž e v a n j a  v  o k v i r u  n o v e  

A k a d e m i j e  z a  t r ž e n j e  v  t u r i z m u  

( A T T )  z a  p r e d s t a v n i k e  p o d j e t i j  i n  

d e s t i n a c i j  

7 )  S o d e l o v a n j e  p r i  p r i p r a v i  s m e r n i c  

z a  p r i l a g o d i t e v  p o n u d b e  p a n o g e  

z a r a d i  k o r o n a v i r u s a ( n o s i l k a  
z b o r n i c a ) .

8 )  N a d a l j n j i  r a z v o j  Z e l e n e  s h e m e  

S l o v e n i j e  i n  5 *  d o ž i v e t i j  v  s k l a d u  z  

v i z i j o  S l o v e n i j e  k o t  z e l e n e  b u t i č n e  
d e s t i n a c i j e  

Ukrepi  STO



N O V ,  P O E N O S T A V L J E N  

JAVNI RAZPIS ZA PROMOCIJO VD

1. Povišan delež sofinanciranja s 70 % na 80%
Vodilnim destinacijam je prihranjen prispevek lastnih sredstev v vrednosti 120.000 evrov brez DDV.

2. Povečano je število rokov oddaje zahtevkov za izplačilo iz kvartalnih na mesečne

Vodilnim destinacijam je omogočen tekoči mesečni priliv sofinanciranih sredstev in s tem pomoč pri 

premostitvi likvidnostnih težav.

3. Podaljšan je rok za oddajo končnega zahtevka za izplačilo - do 15. decembra 2020
Omogočena je izvedba promocijskih aktivnosti tudi za decembrski, praznični mesec in s tem spodbujena 

promocija turistične ponudbe in obisk gostov do zadnjih dni letošnjega leta

4. Povečan je obseg upravičenih stroškov
Med najpomembnejšimi spremembami je možnost uveljavljanja stroškov dela za eno zaposleno osebo na 

projektu in možnost izvedbe promocijskih aktivnosti na vseh on-line in off-line promocijskih aktivnostih. S 

tem je vodilnim destinacijam omogočena večja fleksibilnost pri prilagajanju priprave in izvedbe promocijskih 

aktivnosti.



KOMUNICIRANJE NA BLIŽNJIH TRGIH
1. faza: MAREC - *JUNIJ 2020

Video Time to stay home. Turn to nature and dream. 

#StayHome #TravelTomorrow



2. faza: *JUNIJ  - DECEMBER 2020

▪ AVSTRIJA

▪ NEMČIJA

▪ ITALIJA

▪ ŠVICA

▪ FRANCIJA

▪ V. BRITANIJA

▪ MADŽARSKA

Offline oglaševanje: 

Hrvaška, Srbija

KOMUNICIRANJE NA BLIŽNJIH TRGIH 

#MYWAY



KOMUNICIRANJE
DOMAČI TRG



KOMUNICIRANJE DOMAČI TRG
1. faza: MAREC - *MAJ 2020

# O S T A N I D O M A  S l o v e n i j a



D e l i m o  n a v d i h u j o č e  z g o d b e  
s l o v e n s k e g a  t u r i z m a



POVEČANJE 

ŠTEVILA 

PRIHODOV IN 

PRENOČITEV 

DOMAČIH 

TURISTOV

POVEČANJE 

POTROŠNJE 

DOMAČIH 

TURISTOV

S p o d b u j a n j e  o k r e v a n j a  t u r i s t i č n e g a  s e k t o r j a  

KOMUNICIRANJE DOMAČI TRG
2. faza: *MAJ 2020 – MAREC 2021



PARTNERSTVA
1. VODJA KAMPANJE

Slovenska turistična organizacija

2. KLJUČNI PARTNERJI V TURIZMU

Vodilne destinacije

Produktna združenja (SSNZ, KUS, OUTDOOR, ZZMS, ZTKS)

Turistično gostinska zbornica Slovenije

ZTAS

Obrtno-podjetniška zbornica Slovenije

Turistična zveza Slovenije (0Š)

Podjetja v turizmu

Združenje turističnih vodnikov Slovenije

3. AMBASADORJI V TURIZMU (znane osebe, zaposleni itd)

4. SLOVENSKI MEDIJI

5. DRUGI PARTNERJI

Ministrstvo za kmetijstvo

Planinska zveza Slovenije

UKOM

Drugi



HVALA
P o v e z a n i  s m o  m o č n e j š i .


